bistvu tudi vino kupujemo z

ofémi. Ce se znajdemo pred

zares velikim izborom vin in

nam vino ni hobi, mu tudi pri
nakupu namenimo manj ¢asa. Zato eti-
keta postane sila pomembna. Obstojajo
marketinske analize, ki trdijo, da je eti-
keta pomembnejsa od cene ali kakovo-
sti ter tak$ne, ki podobi pripi$ejo manjso
pozornosti. Veliko je odvisno od ciljnih
kupcev, ki imajo svoje preference. Neki
francoski oblikovalec je nastel 134 de-
javnikov, ki dolocajo tipologijo vinskih
etiket. Osnovna je dolocitev prodajne
poti: etikete za trgovino in gostinstvo

O vinu vodo.Vedno

Vinska druzba Slovenije

tava drugam in ... hm, kaj pa tale?

DUSAN BREJC

imajo razliéne zakonitosti. V trgovini je
kupec hiter. Ce pogled ne pritegne, smo
vinarji Ze nekaj izgubili. Zato se govori
o »prezencix etikete, ki kljub podobno-
sti z drugimi, ob razli¢nih postavitvah
na polici, ustavi pogled. Ker mora biti
vse jasno takoj, je sredinska postavitev
napisov obicCajna. Velikost ¢rk pouda-
ri poreklo, blagovno znamko ali sorto,
odvisno od marketinske odlocitve, V¢a-
sih se uporabi mo¢no, bogato podobo, z
mnogimi grafi¢nimi elementi, v€asih pa
se raje izbere precisCen, preprost videz,
da bi morda sporo¢ili, da se je treba pri-
blizati in Sele nato izbrati. V gostinstvu

)y >

je sila malo, ker Je zmernost dopadljiva.
Ko roka ze seze po izbranki, pogled od-

je logika drugacna, saj je natakar tisti, ki
si lahko vzame ¢as, da vino opise, pripo-
roca, zato hierarhija pojmov ni tako po-
membna, sta pa kakovost in prestiznost
videza usodnej$i. Obvezne oznake so
postranske in zbrane na kupu, vtis, ki ga
daje blagovna znamka, pa postane od-
locilen. Vcasih se zdi, da imajo zahtev-
nejsa in draZja vina namenoma prepro-
stejSe etikete, da bi bile manj podvrZene
modnim spremembam, s tem trajneje
in usmerjene k dolgoro¢ni graditvi ugle-
da pridelovalca, ki se je morda Ze na sa-
mem zacetku odlocil, da oblika nikoli ne
bo prehitevala vsebine.

1 vada.

= ker jeskrb za zdravje in dobro podutje na prvem mestu

= ke je degustadia v kovakih edini nadin, da poskusimo
vet vinin ostanemo do sebe, vina ter okolice odgovorni

= ker jevoda za fejo, vino pa ra ufitek
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